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SAN LUIS, 17 de Setiembre de 2008.-


VISTO:



El Expte. “T”-4-1300/08, mediante el cual se solicita la protocolización del TRAYECTO CURRICULAR SISTEMÁTICO DE POSGRADO: “TEORÍAS, PROBLEMAS Y METODOLOGÍAS DE LA INVESTIGACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN”; y



CONSIDERANDO:


Que el mencionado Trayecto Curricular Sistemático de Posgrado se dictará en el ámbito de la Facultad de Ciencias Humanas del 4 de setiembre al 30 de junio de 2009.


Que el TCSP de referencia   es propuesto por la carrera de Licenciatura en Comunicación Social, en el marco del Proyecto de Apoyo a las Ciencias Sociales (PROSOC) promovido por la Secretaría de Políticas Universitarias del Ministerio de Educación de la Nación.



Que la iniciativa del TCSP  propuesto, brinda una formación específica en el campo de la comunicación que resulta relevante dado que, por una parte, cubre una oferta actualmente inexistente en nuestra Universidad, por otra parte, tiende a favorecer la formación de posgrado tanto para el cuerpo docente de la carrera -constituido interdisciplinariamente- como para los egresados de nuestra Institución y la región.

Que   ofrece un aporte para resolver la necesidad de la conformación de equipos de investigación que favorezcan el avance en el conocimiento disciplinar en las Ciencias Sociales.



Que el Responsable del  dictado de dicho Trayecto Curricular Sistemático de Posgrado  es   el Prof. Héctor  SCHMUCLER,  Profesor  Emérito  de  la  Universidad 
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Nacional de Córdoba y como Coordinadora la Lic. Marcela NAVARRETE de la Universidad Nacional de San Luis.


Que la Comisión  Asesora de Posgrado de la Facultad de Ciencias Humanas  presta cuerdo favorable al dictado del mencionado Trayecto y entiende  que la propuesta contribuirá a la formación teórico-metodológica en investigación, particularmente de docentes y graduados  de la carrera de Comunicación Social  y que el equipo  de expertos que colaborarán con el Prof. Schmucler  reúne los antecedentes y la trayectoria  requeridos por la normativa vigente.


Que el Consejo de Posgrado de la Universidad Nacional de San Luis en su reunión del día 9 de Setiembre de 2008, luego de tratamiento aprobó el dictado del mismo.



Que corresponde su protocolización.


Por ello y en uso de sus atribuciones



EL RECTOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN LUIS





      RESUELVE:

ARTÍCULO 1º.- Protocolizar el dictado del Trayecto Curricular Sistemático de Posgrado: “TEORÍAS, PROBLEMAS Y METODOLOGÍAS DE LA INVESTIGACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN”, en el ámbito de la Facultad de Ciencias Humanas  del 4 de setiembre de 2008 al 30 de junio de 2009, con un crédito horario total de 120 horas (presenciales: 72 hs; no-presenciales: 48 hs).
ARTÍCULO 2º.- Determinar que se desempeñará como Responsable del Trayecto Curricular Sistemático de Posgrado el Prof. Héctor SCHMUCLER (LE. Nº 6.474.493), Profesor Emérito de la Universidad Nacional de Córdoba y como Coordinadora la Lic. Marcela NAVARRETE  (DNI Nº 20.336.453) de la Universidad Nacional de San Luis.-
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ARTÍCULO 3º.-  Establecer que se desempeñarán como Responsables de los Módulos que integran el programa de actividades curriculares los siguientes docentes: Mg. Florencia Juana SAINTOUT de la Universidad Nacional de La Plata; Lic. Guillermo Néstor MASTRINI de la Universidad de Buenos Aires y de la Universidad Nacional de Quilmes; Mg. Victor Hugo LANURDIZZI de la Universidad Nacional de Córdoba; Prof. Héctor SCHMUCLER, Profesor Emérito de la Universidad Nacional de Córdoba; Lic. Carlos RUSCONI de la Universidad Nacional de Río Cuarto.-
ARTÍCULO 4º.- Aprobar el programa de Actividades Curriculares incluido en el ANEXO ÚNICO de la presente disposición.-
ARTÍCULO 5º.- Comuníquese, insértese en el Libro de Resoluciones y archívese.-
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ANEXO ÚNICO
TRAYECTO CURRICULAR SISTEMÁTICO DE POSGRADO: “TEORÍAS, PROBLEMAS Y METODOLOGÍAS DE LA INVESTIGACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN”

UNIDAD ACADÉMICA RESPONSABLE: Facultad de Ciencias Humanas
RESPONSABLE DEL TCSP: Prof. Héctor SCHMUCLER
COORDINADORA: Lic. Silvia NAVARRETE 

RESPONSABLES DE LOS MÓDULOS:

Módulo 1: Mg. Florencia SAINTOUT
Módulo 2: Lic. Guillermo MASTRINI
Módulo 3: Mg. Victor LENARDUZZI
Módulo 4: Profesor  Héctor SCHMUCLER
Módulo 5: Lic. Carlos RUSCONI
DESTINATARIOS: Licenciados en Comunicación Social. Profesionales con título de grado de cuatro años correspondientes a disciplinas del campo de las Ciencias Sociales y Humanidades. Los profesionales con título de Pre-grado deberán presentar una solicitud de admisión y ajustarse  a lo establecido en la Ordenanza 23/04 CS. Atendiendo al Art. 3 de dicha Ordenanza, se postula a la Comisión de Carrera de la Licenciatura en Comunicación Social como órgano equivalente para analizar las admisiones de estos aspirantes en función de los aspectos que se consideran relevantes  a tal fin, los cuales se explicitan en el Art. 4 de dicha reglamentación vigente.  Para iniciar el trámite, los aspirantes deberán elevar nota por mesa de entradas dirigida a la coordinadora de este TCSP y copia de su Currículum Vitae.

CRÉDITO HORARIO TOTAL: 120 horas. (presenciales: 72 hs; no-presenciales: 48 hs).

El Trayecto consta de  cinco módulos  y el crédito horario por Módulo es el siguiente: 

Módulo 1.- Campo de la Comunicación: perspectivas, tensiones, objetos y problemas
25 horas (presenciales: 15 hs  y 10 hs no-presenciales)   
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Módulo 2.- Economía y política de las industrias culturales: 25 horas (presenciales: 15 hs  y 10 hs no-presenciales de tutorías) 

Módulo 3.- La Teoría Crítica de la escuela de Frankfurt: 25 horas (presenciales: 15 hs  y 10 hs no-presenciales de tutorías) 

Módulo 4.- Reflexiones críticas sobre comunicación y tecnología: 25 horas (presenciales: 15 hs  y 10 hs no-presenciales de tutorías) 
Módulo 5.- Problemas teóricos y metodológicos de la  investigación en comunicación: el caso de los estudios de audiencias y recepción: 20 horas (presenciales: 12 hs  y 8 hs no-presenciales de tutorías) 
CALENDARIO DE ACTIVIDADES:
Fecha de inicio prevista: 04 de septiembre de 2008

Fecha de finalización prevista: 30 de junio de 2009
CRONOGRAMA TENTATIVO:
	MÓDULO
	FECHA PREVISTA DICTADO PRESENCIAL
	TUTORÍAS NO PRESENCIALES
	Distribución créditos horarios

	MODULO 1
	4, 5 y 6 de septiembre de 2008
	de septiembre a diciembre de 2008
	25 horas 

	MODULO 2
	11, 12 y 13 de septiembre de 2008
	de septiembre a diciembre de 2008
	25 horas 

	MODULO 3
	1, 2 y 3 de octubre de 2008
	de octubre a diciembre de 2008
	25 horas 

	MODULO 4
	29, 30 y 31 de octubre
	de octubre a diciembre de 2008
	25 horas 

	MODULO 5
	6 y 7 de noviembre
	de noviembre de 2008 a febrero de 2009
	20 horas 
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FECHA PREVISTA PARA ELEVAR LA NÓMINA DE APROBADOS: agosto de 2009.
OBJETIVO GENERAL:
Abordar las perspectivas teóricas/metodológicas del campo de conocimiento de la comunicación que resultan relevantes hoy en tanto tensiones y tendencias que atraviesan el campo de la investigación en Latinoamérica y Argentina.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Propiciar la reflexión colectiva y crítica en torno a la emergencia de determinados saberes que fueron constituyendo un campo de estudios a través de la legitimación de ciertas perspectivas, objetos y problemas que instauraron una tradición teórica. Se espera con esto contribuir a la vigilancia epistemológica y política que los estudiantes efectúan sobre sus propios procesos de búsqueda y teorización

· Abordar las principales líneas de investigación que han surgido desde la economía política de la comunicación para comprender las profundas transformaciones que enfrentan las industrias culturales desde la década del 80 en adelante.

· Abordar el impacto de las Teorías Críticas (en torno del núcleo de intelectuales de la llamada Escuela de Frankfurt) en la investigación en el campo de la comunicación.

· Promover una reflexión teórica crítica acerca de la relación entre tecnologías y comunicación, atendiendo a los múltiples problemas que surgen de esta intersección y que constituyen un ámbito relevante de la investigación en el campo de la comunicación actual.

· Propiciar el conocimiento crítico de las principales corrientes de pensamiento a partir de las cuales se ha desarrollado el estudio de la comunicación en América Latina y nuestro país, las razones de su emergencia, sus limitaciones y alcances.

· Reconocer las herramientas y estrategias de la investigación social utilizadas en el campo de la Comunicación
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· Abordar las distintas perspectivas teóricas y enfoques metodológicos en los estudios de audiencias y de los consumos mediáticos analizando sus posibilidades, limitaciones e integración.

SISTEMA DE EVALUACIÓN: la evaluación tiene dos aspectos a considerar: 
1. Asistencia: se establece para la aprobación del TCSP un nivel de asistencia mínimo del 60% en cada módulo.

2. Elaboración de Trabajos Finales: para aprobar el Trayecto, el alumno deberá presentar -en tiempo y forma- y aprobar un Trabajo Final en cada módulo, de acuerdo con las indicaciones de los respectivos responsables.

MÓDULO 1: CAMPO DE LA COMUNICACIÓN: PERSPECTIVAS, TENSIONES, OBJETOS Y PROBLEMAS

Mg. Florencia Saintout
Crédito horario: 25 horas

Distribución:  15 presenciales y 10 no presenciales de tutorías.

CONTENIDOS:

-Unidad I: Surgimiento del campo de estudios de la comunicación en el contexto de las ciencias sociales. La legitimación de un saber como ahistórico. Crisis en las ciencias sociales y crisis en los modos de entender la comunicación. 

-Unidad II: El eclipse de la historia: La ruptura epistemológica y política. Tradición y campo. La construcción del pasado desde las “intencionalidades”. La definición de la comunicación  y los medios desde perspectivas instrumentales: los medios como instrumentos de dominación; los medios como instrumentos de democratización. La “universidad invisible”

-Unidad III: Comunicación/cultura; comunicación/poder: principales objetos y problemas en América Latina. El proyecto de las ciencias sociales en la región y  las “otras ideas”  a las orillas de la ciencia. La comunicación alternativa: prácticas en tiempo de oscuridad.
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-Unidad IV: El campo de la comunicación y su giro hacia la cultura. ¿Estudios culturales latinoamericanos? Auge y crítica. La recuperación  de lo popular ligado a lo masivo.

La emergencia de la subjetividad  y la vuelta a la vida cotidiana. Vertientes, diálogos e innovaciones.
BIBLIOGRAFÍA:
_ Wallerstein, I: El legado de la sociología, la promesa de la ciencia social, SXX, México, 2001.

_ Bauman, Z: La modernidad líquida, FCE, Buenos Aires, 2001.

_Vattimo, G. : Postmodernidad ¿una sociedad transparente?, en el libro Vattimo y otros  En torno a la posmodernidad, Anthropos, Barcelona, 1990.

_Schmucler, H.: Los mortales peligros  de la transparencia, Revista Versión,UAM-X, México, abril 1994. 

_Fuentes,R.: Un campo cargado de futuro, El  estudio de la comunicación en América Latina, FELAFACS,CONEC, México,1992. 

_ Mattelart Armand y Michell: Historia de las teorías de la comunicación, Paidós, Barcelona, 1997

_ VV.AA: Crisis en las ciencias sociales de la Argentina en Crisis. Consejo de decanos. Facultades de Ciencias Sociales y Humanas, Prometeo Libros, 2005, p. 69/112

_ Piccini, Mabel: La imagen del tejedor. 1987. Gustavo Gilli, p. 9 a 65

_ Schmucler, Héctor: Los mortales peligros de la transparencia, Revista Versión número 4, UAM, México, 1994.

_ Ardorno, Theodor: La industria cultural, Galerna, 1967

_ McLuhan, Marshal: El medio es el mensaje, en la Comprensión de los medios como extensiones del hombre, Diana, México, 1969. 

_ Goffman, Irving:  La identidad deteriorada, Amorrortu, Buenos Aires, 1998.

_ Mattelart, A. Para leer al Pato Donald, Ediciones varias.

_ Pasquali Antonio: Comunicación y Cultura de masas. Monte Avila Editores, Venezuela, 1963, pag. 47 a 194
_ Schmucler, H.: Un proyecto de Comunicación/cultura, en Comunicación y Cultura, Galerna, México, 1982.  

_ Barbero, Jesús Martin: De los medios a las mediciones, . Comunicación, Cultura, Hegemonía, FELAFACS; GG, Lima, 1997.

_ Canclini, Néstor: Culturas Híbridas poderes oblicuos, estrategias para salir y entrar en la modernidad, México, 1987. 

_ Ortiz, Renato: (2001): Estudios culturales, fronteras y traspasos, Un perspectiva desde Brasil, Revista Punto de Vista, Buenos Aires, diciembre 2001.

_ Martín-Barbero, Jesús: Oficio de Cartógrafo. Travesías latinoamericanas de la comunicación en la cultura, FCE, México, 2002.
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- Canclini, Néstor: _ Fonseca Claudia: La clase social y su recusación etnográfica, en Etnografías contemporáneas, número 1, UNSAM, 2005.

_ Jorge Gonzalez: La voluntad de tejer: análisis cultural, frentes culturales y redes de futuro, Fronteras Culturales, Identidad y comunicación, Stirling, Escocia, octubre 1996.

_ Aricó, José: La cola del diablo. Itinerario en Amperica Latina, Siglo XXI, Buenos Aires, 2005

_ Schmucler, H.: Un proyecto de Comunicación/cultura, en Comunicación y Cultura, Galerna, México, 1982.  

_ Barbero, Jesús Martin: De los medios a las mediciones, . Comunicación, Cultura, Hegemonía, FELAFACS; GG, Lima, 1997.

_ Canclini, Néstor: Culturas Híbridas poderes oblicuos, estrategias para salir y entrar en la modernidad, México, 1987. 

_ Ortiz, Renato: (2001): Estudios culturales, fronteras y traspasos, Un perspectiva desde Brasil, Revista Punto de Vista, Buenos Aires, diciembre 2001.

_ Martín-Barbero, Jesús: Oficio de Cartógrafo. Travesías latinoamericanas de la comunicación en la cultura, FCE, México, 2002.

_ Canclini, Néstor: _ Fonseca Claudia: La clase social y su recusación etnográfica, en Etnografías contemporáneas, número 1, UNSAM, 2005.

_ Jorge Gonzalez: La voluntad de tejer: análisis cultural, frentes culturales y redes de futuro, Fronteras Culturales, Identidad y comunicación, Stirling, Escocia, octubre 1996.

_ Aricó, José: La cola del diablo. Itinerario en Amperica Latina, Siglo XXI, Buenos Aires, 2005
MÓDULO 2: ECONOMÍA Y POLÍTICA DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
Lic. Guillermo Mastrini
Crédito horario: 25 horas

Distribución:  15 presenciales y 10 no presenciales de tutorías.

CONTENIDOS:

-Unidad I: Economía política de la comunicación

La economía política de la comunicación: la escuela norteamericana y los investigadores ingleses. Aproximaciones a la economía política de la comunicación en América Latina. La polémica definición de la mercancía en las industrias culturales. Rasgos específicos de las mercancías culturales. Los componentes del valor en la producción creativa. La división en ramas: edición discontinua, la edición continua, la prensa, el audiovisual. 
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-Unidad II: Nuevos desafíos de la economía de las Industrias culturales

La evolución de los procesos de trabajo y de valorización en las industrias culturales. Concentración de la propiedad: la tensión entre pluralismo y eficiencia económica. Análisis de los niveles de convergencia. Nuevas formas de propiedad intelectual: creative commons y DRM. Economía y gobierno global de las industrias culturales.

-Unidad III: Sector audiovisual y televisión digital

Cambios en el sector audiovisual. La integración del complejo cinematográfico-televisivo y sus vínculos con las multinacionales discográficas. La digitalización del sector audiovisual y las múltiples plataformas de consumo. Los nuevos standares y formatos y su impronta con nuevas formas económicas del audiovisual.

-Unidad IV: Regulación de las industrias culturales

La intervención del Estado: de la regulación de los contenidos a la promoción del mercado. Apoyos y subsidios. Proteccionismo vs. Libre comercio en las industrias culturales.  Aproximación a la regulación del sector info-comunicacional en la Argentina.

BIBLIOGRAFÍA:
· Arranz, Carlos (2002) Negocios de televisión. Tra<nsformaciones del valor en el modelo digital, Gedisa, Barcelona.

· Baker, Edwin (2002) Media, Markets and Democracy, Cambridge, Cambridge University Press.

· Baker, Edwin (2007) Media concentration and democracy. Why ownership matters, Cambridge, Cambridge University Press.

· Braman, Sandra (ed.) (2004) The emergent global information policy regime, Hampshire, Palgrave.

· Braman, Sandra (2006) Change of State. Information, Policy and Power, MIT Press, Cambridge.

· Becerra, Martín (2003) Sociedad de la Información. Proyecto, convergencia, divergencia, Norma, Buenos Aires.

· Buquet, Gustavo (2006) El poder de Hollywood. Un análisis económico del mercado audiovisual en Europa y Estados Unidos, Fundación Autor, Madrid

· Bustamante, Enrique (1999) La televisión económica, Gedisa, Barcelona.

· Bustamante, Enrique (2003) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicación. Las industrias culturales en la era digital, Gedisa, Barcelona.

· Bustamante, Enrique (1999) Presente y futuro de la televisión digital, Control, Madrid
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· "Colloquy" (1995) en Critical Studies in Mass Communication, Vol. 12, marzo, pags. 60-100. Traducido parcialmente en Revista Causas y Azares, Nº 6, primavera 1997, Buenos Aires.

· Herscovici, Alain (1995) Economia da cultura e da comunicaçao, Vitoria, Fundación Almeida.

· Curran, James (1991) "Capitalismo y control de la prensa" en Comunicación y sociedad de masas, México, Fondo de Cultura Económica.

· Doyle, Gillian (2002) Understanding Media Economics, Sage, Londres.

· Ferguson, M. y P. Golding (eds.) (1997) Economía política y estudios culturales, Bosch, Barcelona.

· Garnham, Nicholas (1990), "Contribution to a political economy of mass media", en Garnham, Nicholas (ed.), Capitalism and communication, Londres, Sage. Originalmente publicado con el mismo título por Media, Culture and Society, Vol. 1, 1979, pags. 123 a 146. Dos traducciones parciales al castellano pueden encontrarse en Moragas, Miguel de (ed.)(1985), Sociología de la comunicación de masas, Vol. 1, con el título de "Contribución a una economía política de la comunicación de masas", pags. 109-140; y en Richeri, Giuseppe (ed.) (1983), La televisión entre servicio público y negocio, Barcelona, Gustavo Gili, con el título, "La cultura como mercancía", pags. 20 a 31.

· Garnham, Nicholas (1999) “El desarrollo del multimedia, un desplazamiento de la correlación de fuerzas”, en Bustamante, Enrique, Presente y futuro de la televisión digital, Control, Madrid

· Gay Fuentes, Celeste (2003) “El derecho de propiedad intelectual: por un nuevo equilibrio entre creadores e interés general”, en Enrique Bustamante (Coordinador) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicación. Las industrias culturales en la era digital, Gedisa, Barcelona.

· Geradin, Damien y David Luff (2004) The Wto and global convergence in telecommunications and audio-visual services, Cambrige, cambridge University Press.

· Golding, Peter y Murdock, Graham (eds.) (1997), The political economy of the media, 2 Volúmenes, Londres, Edward Elgar.

· Mattelart, Armand (2006)  “Diversidad Cultural y Mundialización”, Paidós, Barcelona, 2006. Capítulo 6: La excepción cultural ¿un modelo europeo? pp 119-137, y Capítulo 7: Geopolítica de la diversidad: el reto civilizatorio, pp. 139-158.

· Mastrini, Guillermo (2005) “La regulación de la comunicación ante la Sociedad de la Información y el Mercosur”, en Democracia y ciudadanía en la Sociedad de la Información: Desafíos y articulaciones regionales, Escuela de Ciencias de la Información, Córdoba.

· Mastrini, Guillermo (ed.) (2006) Mucho reuido, pocas leyes... Economía  y políticas de comunicación en la Argentina, La crujía, Buenos Aires.

· Mastrini, Guillermo y Becerra, Martín (2006) Periodistas y Magnates. Estructura y concentración de las Industrias culturales en América Latina, Prometeo, Buenos Aires.

· Mastrini, Guillermo y Bernadette Califano  (eds.) (2006) Sociedad de la Información en la Argentina. Políticas públicas y participación social, FES, Buenos Aires.

· Miguel, Juan Carlos (1993) Los grupos multimedia, Bosch, Barcelona.
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Miller, Toby y otros (2005) El nuevo Hollywood. Del imperialismo cultural a las leyes del marketing, Barcelona, Paidós.

Mosco, Vincent (1996), The political economy of communication, Londres, Sage.

Murdock, Graham y Golding, Peter (1981), "Capitalismo, Comunicaciones y relaciones de clase", en Curran, James (ed.), Sociedad y Comunicación de masas, México, Fondo de Cultura Económica.

Nieto, Alfonso y Francisco Iglesias (2000) La empresa Informativa, Ariel, Barcelona.

Rama, Claudio (2003) Economía de las industrias culturales en la globalización digital, Eudeba, Buenos Aires.

Throsby, David (2001) Economía y cultura, Cambridge, Madrid.

Zallo, Ramón (1988) Economía de la comunicación y la cultura, Madrid, Akal.

Zallo, Ramón (1992) El mercado de la cultura. Estructura económica y política de la comunicación, San Sebastián, Gakoa.
MÓDULO 3: LA TEORÍA CRÍTICA DE LA ESCUELA DE FRANKFURT.
Mg. Victor Lenarduzzi

Crédito horario: 25 horas

Distribución:  15 presenciales y 10 no presenciales de tutorías.

CONTENIDOS: 

-Unidad I (introducción general): el lugar de la llamada Escuela de Frankfurt y su importancia para los estudios de comunicación.  El contexto de “entreguerras” y la renovación del pensamiento marxista. Algunos antecedentes de los planteos y opciones téoricas en el linaje del materialismo histórico. La problemática del fetichismo de la mercancía en Marx y su extensión como matriz explicativa en Simmel y Lukács. 

-La Primera Semana de Trabajo Marxista y la posterior fundación del Instituto de Investigación Social de Frankfurt.  Breve caracterización del primer período, sus miembros y los temas de reflexión.  La redefinición del Instituto a partir de la década del 30. Las figuras que han quedado como referencias centrales: Horkheimer, Marcuse, Adorno, Benjamín, Löwenthal, Fromm. 

-Unidad II: Horkheimer y su lugar clave en la elaboración del programa de la Teoría Crítica. El cruce entre filosofía y ciencias sociales.  La convergencia de diferentes 
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matrices teóricas para el conocimiento crítico. El ascenso del nazismo y el exilio de la escuela en Estados Unidos. 

-Influencia de las vanguardias artísticas en la configuración del pensamiento de los autores de Frankfurt.  El concepto de cultura afirmativa en Marcuse.  Arte, estética y sociedad en la “cultura burguesa”.  La lectura crítica del hedonismo.  Impacto del pensamiento de Marcuse en los años 60. 

Las elaboraciones de Benjamín en torno al arte  la política.  El concepto de “experiencia” como posible recorrido de su obra.  El surrealismo y su influencia en la “mirada” benjaminiana.  La lectura de la cultura urbana y la temporalidad.  El cine y la fotografía y el arte en la era de la reproducción técnica.  La idea de la atrofia del aura y sus posibles lecturas.  Las tesis y la idea del progreso como catástrofe en el marco de la dialéctica cultura/barbarie.

Adorno y el planteo de un pensamiento “anti-identitario”.  Relectura de la dialéctica hegeliana en un contexto materialista. La influencia de la vanguardia musical en la configuración de sus ideas estéticas. La construcción de constelaciones. El debate con Benjamín: convergencias y desencuentros.  El camino hacia la dialéctica negativa.  La problemática arte/sociedad en Teoría Estética. 

Unidad III: La Dialéctica del Iluminismo como crítica de la modernidad y la crisis de la razón. Crítica de la ciencia iluminista y el predominio de la razón instrumental. La lectura de la subjetividad burguesa en términos de astucia y dominio.   El concepto de industria cultural y su relación con la obra de arte.   Elaboraciones en torno al autoritarismo y el antisemitismo.  Auschwitz y la actualidad del pensamiento filosófico.  Algunas aproximaciones a la polémica entre investigación social crítica e investigación administrativa.

Algunas derivas posteriores de la teoría crítica en Habermas y Dubiel.  Posibles relecturas de la relación entre arte y cultura de masas en el pensamiento de la Escuela de Budapest y el cruce con la crítica feminista contemporánea. 

Unidad IV: Consideraciones sobre la “recepción” de la Escuela de Frankfurt en Argentina  y América Latina.  Las condiciones que postergaron una apropiación del 
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pensamiento de la escuela.  Traducciones, lecturas y críticas en torno al núcleo de pensadores alemanes. 

BIBLIOGRAFÍA.

ADORNO, T., Consignas, Amorrortu, Buenos Aires, 1973 

Mínima Moralia, Monte Avila, Caracas, 1975. 

Teoría estética, Orbis, Madrid, 1983. 

Actualidad de la filosofía, Paidós, Barcelona, 1991

Dialéctica Negativa, Taurus, Madrid, 1992. 

y BENJAMIN, T., Correspondencia 1928-1940, Trotta, Madrid, 1998.

BÜRGER, P.,  Teoría de la vanguardia, Península, Barcelona, 1997. 

BENJAMIN, W., Imaginación y sociedad (Iluminaciones I), Taurus, Madrid, 1980. 

Discursos interrumpidos I. Filosofía del arte y de la historia, Taurus, Bs. As, 1982.

Sobre el programa de la filosofía futura, Planeta-Agostini, Barcelona.

La dialéctica en suspenso, Arcis, Santiago de Chile, 1995. 

Libro de los Pasajes, Akal, Madrid, 2005.

Obras, Libro II. Vol 1, Abada, Madrid, 2007.

BUCK-MORSS, S., Origen de la dialéctica negativa. Theodor W. Adorno, Walter Benjamin y el Instituto de Frankfurt, Siglo XXI, México, 1981. 

DUBIEL, H., ¿Qué es neoconservadurismo?, Anthropos, Barcelona, 1993.

ENTEL, A.,  LENARDUZZI, V. y GERZOVICH, D., Escuela de Frankfurt, Eudeba, Bs. As., 1999.

FEHER, F. y otros, Dialéctica de las formas. El pensamiento estético de la Escuela de Budapest, Península Barcelona, 1987.

HABERMAS, J.,  Teoría de la acción comunicativa, 2 vol., Taurus, Buenos Aires, 1990.

A. HAUSER, Historia social de la literatura y el arte, Vol. 3, Labor, Barcelona, 1993

HEGEL, G.,  Fenomenología del espíritu, Rescate, Buenos Aires, 1991. 

HELLER, A., “De la hermenéutica en las ciencias sociales a la hermenéutica de las ciencias sociales”, en Políticas de la posmodernidad, Península, Barcelona, 1989.

HORKHEIMER, M., Crítica de la razón instrumental, Sur, Buenos Aires, 1973. 

Sociedad en transición: estudios de filosofía social, Planeta-Agostini, Buenos Aires, 1986.

Teoría crítica, Amorrortu, Buenos Aires, 1990. 

y  ADORNO, T., Dialéctica del iluminismo, Sur, Buenos Aires, 1971.

JAY, M.,  La imaginación dialéctica. Una historia de la Escuela de Frankfurt, Taurus, Bs As, 1991.

A. HUYSSEN (2002), Después de la gran división. Modernismo, cultura de masas, posmodernismo, Adriana Hidalgo, Buenos Aires. 
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LENARDUZZI, V.,  “Contra el «adornismo».”, en Constelaciones Nº 1, Buenos Aires, 2000.

-  “«Dios mío, estoy solo». El problema de la praxis en la Escuela de Frankfurt”, en Desde el Fondo, Nº 17, FTS-UNER, Paraná, 2000.

LÖWENTHAL, L., "Perspectivas históricas de la cultura popular", en AAVV, La comunicación de masas, CEAL, Buenos Aires, 1991. 

LUKACS, G., Historia y conciencia de clase, Orbis, Madrid, 1985.

MARTIN BARBERO, J. De los medios a las mediaciones, Gustavo Gili, Barcelona, 1987. 

MARX, K., El capital, Orbis, Barcelona, 1984.

MARCUSE, M., El hombre unidimensional, Seix Barral, Barce¬lona, 1968.

- Un ensayo sobre la liberación, Joaquín Mortiz, México, 1975

- Cultura y sociedad, Sur, Buenos Aires, 1978.

SCOTT, J., “El género: una categoría útil para el análisis histórico”, en AAVV, De mujer a género, CEAL, 1993.

SIMMEL, G., Filosofía del dinero, Instituto de Estudios Políticos, Madrid, 1977.

WOLF, M., La investigación de la comunicación de masas. Crítica y perspectivas, Paidós, Barcelona, 1991.
MÓDULO 4: REFLEXIONES CRÍTICAS SOBRE COMUNICACIÓN Y TECNOLOGÍA
Profesor Héctor Schmucler
Crédito horario: 25 horas

Distribución:  15 presenciales y 10 no presenciales de tutorías.

CONTENIDOS:
-Unidad I. La técnica en el mundo contemporáneo. ¿Porqué una mirada filosófica? Técnica, progreso y sociedad. La técnica como naturaleza. Del Golem a Internet: el lugar del cuerpo humano. Técnica y ética. El “tecnologismo”.

-Unidad II.  Tecnología y comunicación. La comunicación como cultura. El presente de los futurófilos. Utopías tecnológicas y totalitarismo. Orwell: el lenguaje empobrecido. Más allá de la historia: el imperio de la técnica. Neutralidad y determinismo tecnológico. De Marx a McLuhan

-Unidad III. Heidegger: el pensar técnico como des-velamiento del mundo. Benjamín y la Escuela de Frankfurt: el drama del iluminismo. Los límites de la técnica moderna: la 
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muerte y el sentido del vivir.
Weizenbaum: razón humana y el poder de las computadoras.

BIBLIOGRAFÍA:
· Hannah Arendt, La condición humana, Paidós
· Martín Heidegger, “La pregunta por la técnica”, en Ciencia y técnica, Ed. Universitaria, Santiago de ChileHans Jonas, Técnica, ética y medicina, Paidós, Barcelona, 1997 (Apartado: “¿Porqué la técnica moderna es objeto de la ética?”

· Carl Mitcham, Qué es la filosofía de la tecnología, Anthropos, Barcelona. (Ver “Dos tradiciones de la filosofía de la tecnología”)

· Héctor Schmucler,  Memoria de la comunicación, Biblos, Buenos Aires (Ver: “El regreso de las palabras y los límites de la utopía mediática”, “Ideología y optimismo tecnológico”, “Apuntes sobre el tecnologismo”

· Héctor Schmucler, “La industria de lo humano” en Artefacto, Nº 2, Buenos Aires

· Gershom Scholem, La cábala y su simbolismo, Siglo xxi, México (ver: cap.5, “La idea del Gólem en sus relaciones telúricas y mágicas”

· Joseph Weizenbaum, La frontera entre el ordenador y la mente, Pirámide, Madrid
MÓDULO 5: PROBLEMAS TEÓRICOS Y METODOLÓGICOS DE LA  INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN: EL CASO DE LOS ESTUDIOS DE AUDIENCIAS Y RECEPCIÓN
Lic. Carlos Rusconi
Crédito horario: 20 horas

Distribución:  12 presenciales y 8 no presenciales de tutorías.
CONTENIDOS:
Unidad I: Teoría e investigación.

a. El papel de la teoría en la investigación. La construcción teórica del problema. Estructura social y agencia humana. Niveles de abstracción. Teoría sustantiva y teoría formal.

b. La construcción teórica de las audiencias. Conceptos Clave. 

La constitución de las audiencias como objeto de estudio: audiencias, masas,  usos, consumos, recepción, públicos. Lo individual y lo social. Sujetos activos y pasivos.  
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Unidad II: La  investigación cuantitativa de las audiencias

a. Cuestiones metodológicas. El diseño descriptivo. Los objetivos.  La muestra. La encuesta. El análisis de contenido.

b. Diversas Perspectivas: enfoques estructurales y conductistas. Presupuestos generales.

1. Enfoques estructurales: descripción de la composición de las audiencias. Encuestas y análisis estadísticos

1.1. Estudios de audiencias en la investigación administrativa. Marketing de medios.   Distintos método de estudio. Índices más utilizados. 

1.2. Estudios de consumos culturales. Mapas de consumo. La investigación en agencias públicas. 

2. Perspectivas vigentes en la tradición de los efectos: la superación de los estudios experimentales, la investigación de campo, la combinación de estudios de audiencias y análisis de contenido. 

2.1. Análisis de Cultivo 

2.2. Agenda Setting

2.3. Usos y gratificaciones

Unidad III: La investigación cualitativa de la recepción

a. Cuestiones metodológicas: la investigación naturalista.  Los casos, Técnicas cualitativas. La etnografía. Posibilidades y limitaciones.

b. Las audiencias desde una perspectiva cultural: el proceso de recepción como objeto de estudio. Lecturas. La construcción de significados. La combinación con el análisis de discurso.

1. Lecturas de medios

2. Análisis de los contextos de recepción

3. El estudio de mediaciones. 

4. La etnografía en los estudios de audiencia
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BIBLIOGRAFÍA:
Específica:
Unidad I

-Sutu, R. Todo el Teoría. Lumens. Buenos Aires. 

-Sautu, R. y otros. Manual de Metodología. CLACSO. Buenos Aires. 2005.

-Bruynn, S. La perspectiva humana en sociología. Amorrortu. Buenos Aires.1972

-Strauss, A. y J. Corbin Bases de la Investigación Cualitativa. Técnicas y procedimientos para desarrollar la teoría fundamentada. Universidad de Antioquia. Medellín. 2002.

-De Fleur, M. y S. Ball-Rockeach. Teoría de la comunicación de masas. Paidós. Barcelona. 1986. Cap. “La sociedad de masas y el comienzo de la teoría de los medios”. pp 197-225.

-Lull, J. Medios, comunicación, cultura. Amorrortu. Buenos Aires. 1997. Cap. 4 La audiencia Activa. 119-151.

-de Certeau, M. La invención de lo cotidiano. 1. Artes de Hacer. Univ. Iberoamericana. México. 1996. Cap. 3 pp 35-48

-García Canclini, N. “El consumo cultural: una propuesta teórica” en Sunkel, G.(coord.) El consumo cultural en América Latina. Convenio Andrés Bello, Sta Fé de Bogotá. 1999. pp. 26-49

-Silverstone, R. Televisión y vida cotidiana. Amorrortu. Buenos Aires. 1996. cap. 6 “Sobre la audiencia” pp.221-262.

-Mata. MC. “Interrogaciones sobre el público”. Ponencia presentada en el Congreso ALAIC 2000. Santiago de Chile

Unidad II

-Wimer, R. Y J. Dominick, La investigación científica de los medios de comunicación. Bosch, Barcelona, 1996.

-Berganza Conde, M. Investigar en comunicación. McGraw Hill. Madrid. 2005.

-Hernádez Sapieri, R., Fernández Collado C.  y P. Baptista Lucio. Metodología de la Investigación. McGraw Hill. México. 2000

-Mayntz, R., K. Holm y P. Hubner, Introducción a los métodos de la sociología empírica, Alianza, Madrid, 1975.

-Padua, J., Técnicas de investigación aplicada a las ciencias sociales. Fdo. de Cult. Econ., México, 1979.

-McQuail, D. Introducción a la teoría de la Comunicación de masas 3era edición. Paidos. Barcelona. 2000. 5ta  parte Audiencias cap 11. 431-464

-Casetti, F. y di Chio, F. Análisis de la Televisión. Paidós. Barcelona.1999.  Pp. 45-60. 

-Jauset, J. La investigación de audiencias en televisión. Paidós. 2000. 219-262.

-Mercados y Tendencias. “Segmentación de los públicos de Radio”. Mimeo. Buenos Aries 1989

-IBOPE. Planilla diaria de rating. Córdoba.

-Grillo, Rusconi, Bosco. Estudios de Audiencia Río Cuarto.  UNRC

-Gobierno de la ciudad de Buenos Aires. Consumos culturales en Buenos Aires. 2004.

-Gerbner, G., Morgan, M. y N. Signorelli. “Crecer con la televisión: perspectiva de 
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aculturación”. En Bryant, J. y D. Zillmann. Los efectos  de los Medios de Comunicación. Paidós. Barcelona. 1996. pp.35-66.

-Morgan, M. y J. Sanan. “La televisión y el cultivo de actitudes políticas en Argentina” Journal of Communication Vol.41  1991. Se provee traducción.

-Morgan, M., Leggett, S. Y J. Shanahan. “Television and Family Values: Was Dan Quyle Right?”. En Mass Communication & Society 2 (1) 1999 pp. 47-63

-McCombs, M. “Influencia de las noticias sobre nuestras imágenes del mundo”. En Bryant, J. y D. Zillmann. Los efectos  de los Medios de Comunicación. Paidós. Barcelona. 1996. pp. 14-35

-McCombs, M. y Shaw D. “The Agenda-setting Function of Mass Media” En The Public Opinion Quarterly. Vol 36 Nº2. pp176/87. 1972.

-Katz, E., Blumler, J. y M. Gurevitch. “Usos y gratificaciones de la Comunicación de masas”. En Moragas, M. Sociología de la Comunicación de Masas. Gustavo Gili. Barcelona. 1982. pp.252-285.

-Katz, E., Gurevitch, M. y H. Hass. “On the use of the mass media for important things”. En American Sociological Review Vol 38. 1973. pp. 164-181.

-Liebes, T y E. Katz  “Seis interpretaciones de la serie Dallas” En  Dayan Daniel. En Busca del Público. Gedisa. Barcelona. 1993

Unidad III

Hammersley, M. y P. Atkinson. Etnografía. Paidós. Barcelona. Cap2. Pp.41-67.1994.

Geertz, C.  “La descripción densa. Hacia una teoría interpretativa de la cultura” En La interpretación de las culturas. Gedisa. Buenos Aires. Pp 19-40.1995.

Serrano Blasco, J. “El estudio de casos”. En Aguirre Baztán (ed.) Etnografía. Metodología cualitativa en la investigación sociocultural. Marcombo. Barcelona.1995.

Jensen, K. Y N. Jankowski ed. Metodologías cualitativas de investigación en comunicación de masas. Bosch. Barcelona1993

Guber, R. La etnografía. Norma. Buenos Aires. 2001

-Lozano, E. “Del sujeto cautivo a los consumidores  nomádicos” en Sunkel, G.(coord.) El consumo cultural en América Latina. Convenio Andrés Bello, Sta Fé de Bogotá. 1999. pp. 50-67

-Sunkel, G. “El consumo cultural en la investigación en comunicación en América Latina” en Signo y Pensamiento Nº 45. 2004

-Morley, D. Televisión, Audiencias y Estudios Culturales. Amorrortu, Buenos Aires. 1996. Introducción pp 14-70

-Hall, S. “Enconding/Decoding”. En Culture, Media, Language. Hutchinson. Londres. 1980. 129-139. Se provee traducción. 

-Hall, S. “Reflections upon the Encoding/Decoding Model: An inteview with Sturt Hall. Cruz, J. y J. Lewis. Reading, Viewing, Listening. Westview. Boulder. 1994.Pp. 253-274. Se provee traducción de Silvina Berti.

-Morley, D. Televisión, Audiencias y Estudios culturales. Amorrortu. Buenos Aires. 1996. Parte 2  “Clase, ideología e interpretación” pp 109-190

-Emanuel S. “Ien Ang, Mirando Dallas”. En Introducción a los Estudios Culturales. Bosch. Barcelona. 1994 pp.29-43.
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-Purdie, S. “Janice Radway, Leyendo el Romance”. En Introducción a los Estudios Culturales. Bosch. Barcelona. 1994 pp. 165-182.

-Rusconi, C. “La ciudad de la vida, la ciudad de la pantalla” Cronía, Revista de Investigación de la Facultad de Ciencias Humanas. Vol.4 Nº2 Universidad Nacional de Río cuarto. 2001/2002. pp31-42

-Morley, D. Televisión, Audiencias y Estudios culturales. Amorrortu. Buenos Aires. 1996. Parte 3. “Género, ocio domestico y prácticas de ver televisión”  pp 191-245.

-Callejo, La audiencia activa. El consumo televisivo: discursos y estrategias. Siglo XXI. Madrid. 1995

-Grimson, A, Masotta, C. y M. Varela. “Un electrodoméstico en la ciudad. Hacia una conceptualización del lugar de la televisión en el espacio público”. En Grimson, A. y M. Varela. Audiencias, Cultura y Poder. Eudeba. Buenos Aires. 1999. pp 197-226.

-Rusconi, C. y S. Molina "Identidad Joven y consumo de radio". Temas y problemas de Comunicación Año 4 Vol. 6  Dpto de Cs. de la Comunicación, Facultad de Ciencia Humanas. UNRC. Noviembre de 1996. Pp. 61-74

-Martín Barbero, J. De los medios a las mediaciones. Gustavo Gilli. México. 1987.

-Orozco Gomez, G. La investigación en Comunicación desde la perspectiva cualitativa. Univ. Nac. de la La Plata. 1996.  Cap. 6 113-128.

-Vasallo de Lopes, M. “Reflexiones teórico-metodológicas dentro de un estudio de recepción”. En Tram(p)as de la Comunicación y la Cultura. Nº12. abril 2003. pp 52-69.

-Morley, D. Televisión, Audiencias y Estudios culturales. Amorrortu. Buenos Aires. 1996  Parte 4 “Cuestiones metodológicas”  pp 248-285.

-Abu-Lughod, L. The Interpretation of Culture(s) After Television. En The fate of “Culture”, Geertz and Beyond. Edited by Sherry Ortner. University of California Press. 1999. Se provee traducción.

-Miller, D. (1996) “Los jóvenes y los inquietos en Trinidad. Un ejemplo de lo local y lo global en el consumo de masas”.  En Silverstone y Hirsch (ed.) Los efectos de la nueva comunicación. Bosch. Barcelona.

Complementaria:
-Alasuutari, P. Rethinking The Media Audience. SAGE. London. 1999

-Ang. I. Living Room Wars. Routledge. London. 1996. 

-Callejo, J. Investigar las audiencias. Paidós. Barcelona. 2001. 

-Dayan, D. En busca del público. Gedisa. Barcelona. 1997.

-Fuenzalida, V. Televisión abierta y audiencias en América Latina. Norma. Buenos Aires. 2002

-García Canclini, N. Consumidores y Ciudadanos. Grijalbo. México. 1995.

-Grandi, R. Del texto al contexto. Bosch. Barcelona. 1995

-Huertas, A Como se miden las audiencias en televisión. CIMS 97, Barcelona 1997

-Huertas, A. La audiencia investigada. Gedisa. Barcelona. 2002

-Jensen, K. y N. Jankowski (ed) Metodologías cualitativas de investigación en comunicación de masas. Bosch. Barcelona. 1993 
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-Martín Barbero, J. Oficio de Cartógrafo. FCE. México. 2002.

-Moragas Spá, M. Sociología de la Comunicación de Masas. Gustavo Gili. Barcelona.1982

-Nightingale, V. El estudio de las audiencias. Paidós. Barcelona.1999.

-Noelle Neumann, E. El espiral del Silencio Gedisa. Barcelona.

-Orozco Gómez, G. Hablan los televidentes. Estudios de recepción en varios países. Universidad Iberoamericana. 1992.

-Orozco Gómez, G. Recepción Televisiva: tres aproximaciones y una razón para su estudio. Universidad Iberoamericana. México. 1991. 

-Ortega y Gasset, J. La rebelión de las masas. Hyspamérica. Buenos Aires. 1983 

-Price. V. Opinión Pública. Paidós. Barcelona.  

-Sunkel, G.(coord.) El consumo cultural en América Latina. Convenio Andrés Bello, Sta Fé de Bogotá. 1999.

-Wolf. M La investigación de la comunicación de masas. Paidós. Barcelona. 1991.

-Wolf. M. Los efectos sociales de los media. Paidós. Barcelona. 1994

-Wortman, A (coord) Pensar las clases medias. Consumos culturales y estilos de vida urbanos en la Argentina de los 90. La Crujía. Buenos Aires. 2003.
SISTEMA DE EVALUACIÓN: Se plantea la evaluación por módulo. La aprobación del Trayecto Curricular Sistemático de Posgrado implica la aprobación de todos sus módulos.

ARANCEL: No posee. 

COSTOS Y FUENTES DE FINANCIAMIENTO: El presente Trayecto será financiado por el PROSOC-FCH. 
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